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Breit angelegte Kampagne zur Markteinführung Premium-Raumklimagerät

· Die Sommer-Zensation 2011: Die neuen Premium-Wandgeräte mit ZEN-Faktor sorgen für harmonisches Raumklima
· Printmedien-Kampagne, Händler-Werbeunterstützung und Website

· Fachhandwerk kann eigene Infounterlagen für Endkunden einsetzen

· Bestmögliche Effizienz, kompakte Bauform, geringe Geräuschentwicklung

· Premium-Klimagerät in drei schicken Designfarben hat iF Design Award gewonnen
Ratingen, 27. April 2011 – Eine umfassende Kampagne zur Markteinführung seines neuen Premium-Klimagerätes startet jetzt Mitsubishi Electric. Die sogenannte Zen-Sation Kampagne - abgeleitet vom Produktnamen Kirigamine Zen – umfasst alle Filialen der Großhandelsketten Fischer Kälte-Klima, Frigotechnik, Reiss Kälte-Klima und Schiessl. Die Niederlassungen werden deutschlandweit mit Aktionsmaterial ausgerüstet, das hochwertig gestaltete Broschüren, Thekenaufsteller, großformatige Plakate und Roll-up Banner umfasst. Nahezu alle Großhandelsniederlassungen erhalten darüber hinaus ein vollständig funktionstüchtiges Gerätedisplay, an dem die neuen Design Premiumgeräte präsentiert werden. "Parallel wird die Markteinführung der MSZ-EF Premium-Wandgeräte durch eine Printmedien-Kampagne in der Fachpresse gestützt, die wir zusätzlich durch eine eigens angelegte Website ergänzen", so Astrid Sassen, Marketing Group Leader bei Mitsubishi Electric, Living Environment Systems. "Auf der Produkt-Website www.mitsubishi-zensation.com bieten wir beispielsweise auch einen Hörtest mit Referenzgeräuschen und den Schallemissionen des neuen Premium-Klimagerätes an und nutzen so ideal die technischen Möglichkeiten, die das Web bietet."

Die Kälte- und Klimaanlagenbauer können Werbematerialien für ihren Einsatz beim Endkunden sowohl beim Großhandel als auch direkt bei Mitsubishi Electric erhalten. In einer Angebotsmappe liegen bereits die Produktbroschüre, ein Falt-Prospekt in Originalgröße des schwarzen und weißen Premiummodells sowie ein Grußkarten-Set für Designverliebte und gute Freunde, damit der Endkunde die neuen Design-Raumklimageräte in seinen vier Wänden gestalterisch testen und weiterempfehlen kann. Der Kälte-Klima Anlagenbauer legt einfach sein Installationsangebot bei, um die Angebotsmappe zu vervollständigen.  

"Mit unserem neuen MSZ-EF haben wir sowohl bestmögliche Effizienz, kompakte Bauform und eine äußerst geringe Geräuschentwicklung verbinden können", so Sassen weiter. "Gleichzeitig konnten unsere Entwickler diese technischen Rahmenbedingungen nach den japanischen Zen-Maßstäben auch mit einer optisch überzeugenden Ausstrahlung vervollständigen, die bereits mit dem iF Design Award 2011 ausgezeichnet worden ist." 

Die Energieeffizienzklasse A wird sowohl beim Kühlen als auch beim Heizen um mehr als 30 % übertroffen. Der EER liege durchschnittlich bei 4,59, der COP bei 4,57. Die Geräuschemissionen betragen 21 dB(A). Auch von den Abmessungen her könne das neue Wandgerät mit lediglich 895 mm Breite und 195 mm Tiefe überzeugen. Mit drei farblichen Gestaltungsvarianten in glänzend schwarz, glänzend weiß und matt silber lasse es sich einfach in eine hochwertige Umgebung als Single Split oder Multi Split Lösung integrieren. Der Leistungsbereich erstreckt sich in fünf Abstufungen von 2,2 bis 5,04 kW Kälte- und 3,3 bis 5,8 kW Heizleistung. 
Weitere Informationen gibt Mitsubishi Electric, Gothaer Straße 8, 40880 Ratingen, Tel.: 0 21 02 - 4 86 - 0, E-Mail: les@meg.mee.com, www.mitsubishi-les.de

Über Mitsubishi Electric:

Seit 90 Jahren versorgt Mitsubishi Electric Corporation sowohl Unternehmens- als auch Endkunden weltweit mit qualitativ hochwertigen Produkten aus den Bereichen Informationsverarbeitung und Kommunikation, Weltraumentwicklung und Satellitenkommunikation, Unterhaltungselektronik, Industrietechnologie, Energie, Transport- und Bauwesen. Mit rund 106.000 Mitarbeitern erzielte das Unternehmen zum Ende des Geschäftsjahrs am 31.03.2010 einen konsolidierten Umsatz von 26,6 Milliarden Euro. In über 30 Ländern sind Vertriebsbüros, Forschungsunternehmen und Entwicklungszentren sowie Fertigungsstätten angesiedelt. Seit 1978 ist Mitsubishi Electric auch als deutsche Niederlassung der Mitsubishi Electric Europe vertreten. Mitsubishi Electric Europe ist eine hundertprozentige Tochter der Mitsubishi Electric Corporation in Tokio. Von Ratingen bei Düsseldorf steuert die deutsche Niederlassung Vertriebs- und Marketingaktivitäten für neun Geschäftsbereiche in vielen europäischen Ländern.

Weitere Informationen:

http://global.mitsubishielectric.com

http://www.MitsubishiElectric.de
http://www.mitsubishi-les.de
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Für sein neues Premium-Klimagerät MSZ-EF startet Mitsubishi Electric jetzt die breit angelegte Kommunikations-Kampagne „Zen-Sation“ im Print- und Onlinebereich. 

Foto: Mitsubishi Electric
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